
 
_____________________________________________________________________________________________________ 

 

1 

 

RELATÓRIO DE ACOMPANHAMENTO 
 

OUTUBRO E NOVEMBRO 2020 
 

NOME DA INICIATIVA: Coletivo Fora de Frequência 

 

NOME PROJETO: Hip Hop Ontem, Hoje e 
Amanhã LOCAL: Centro Cultural Mocambo 

ÁREA DE ATUAÇÃO: Jardim Ângela PÚBLICO ATENDIDO: Crianças, jovens e adultos do distrito 
do Jd. Ângela e região. 

DURAÇÃO: 20 meses   

PARTE DESCRITIVA 

1. O QUE ACONTECEU NESSE PERÍODO 

O período de outubro a novembro foi produtivo e importante para rever algumas estratégias, fomos convidados a participar 
do processo de premiação da Localiza e iniciamos a elaboração da campanha de financiamento coletivo recorrente para o 
projeto Hip Hop Ontem, Hoje e Amanhã na plataforma da benfeitoria. 

Voltamos a ressaltar a importância da aTUAção PeriFasul para a continuidade e aprimoramento dos nossos trabalhos e 
permanência do Centro Cultural Mocambo nesse momento de fragilidade financeira. 

Fomos aprovados (parcialmente) no Auxílio Emergencial de Cultura inciso II, proposta enviada solicitava 3 parcelas de 
R$10.000,00, totalizando o valor de R$30.000,00, porém foi aprovado 3 parcelas no valor de apenas R$3,000.00 cada, 
totalizando o valor de R$9.000,00, que serão pagas em uma única vez por conta do prazo para fechar o ano fiscal, com previsão 
de depósito na semana pós eleição. 

Não conseguimos prosseguir ou não fomos contemplados nos seguintes processos seletivos/ editais: 

• Natura Musical 

• Gerando Falcões 

• Fomento a Cultura da Periferia 

• Rumos – Itaú  (aguardando resultado) 

No seguimento artístico ao longo do período lançamos singles, videoarte, participamos da Live Família NK, finalizamos a 
produção do videoarte “Sem Título”, produzimos a live “Em Casa com Cicerone MC” e organizamos repertório fotográfico para 
disponibilizarmos nas redes sociais.  

Fizemos cessão de espaço para gravação do programa “Conversa com Kbça”, idealizado por Kbça MC e executado por  Kbça 
Mc e Quebrada Views e também para ensaios de dança tendo Alicia como responsável.  

Nosso maior desafio continua sendo o de trabalhar sem remuneração e não ter perspectivas sólidas de quando superaremos 
esse quadro. 

2. QUAIS FORAM AS PRINCIPAIS CONQUISTAS 

• Aprovação do Auxilio Emergencial 
• Elaboração da campanha de financiamento coletivo 
• Lançamentos de produtos fonográficos e audiovisuais 
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3. QUAIS FORAM OS PRINCIPAIS DESAFIOS 

• Conseguir contemplar pelo menos um projeto 
• Trabalhar sem remuneração e com incertezas profissionais 
• Construir estratégia da campanha de financiamento coletivo 

4. HISTÓRIA DO MÊS 

 

Foi mais um período de muitos trabalhos e lançamentos em plataformas digitais, mas o lançamento do videoarte “Sem Título” 
foi o mais especial do momento. 

O vídeo conta com o trabalho de três dos integrantes do Coletivo Fora de Frequência e ficamos muito satisfeitos com o 
resultado final e devolutivas que estamos recebendo. 

“Sem Título” é um trabalho provocativo, reflexivo e original que vem comovendo as pessoas que o assistem, além de trazer 
uma proposta inovadora e diferenciada do que comumente se vê referente a produções audiovisuais no Hip Hop. 

O trabalho teve sua direção de arte, capitação e edição de vídeo por Anderson Benelli, direção e produção musical por 
Alanshark e interpretação cênica de Rafael Simões. 

5. CONTE-NOS SOBRE AS OPORTUNIDADES DO EDITAL (MENTOR ME, ESPIRAL DO CONHECIMENTO, ETC), DE QUAIS VOCÊ 
PARTICIPOU? COMO FOI? 

Às formações tem contribuído muito para o nosso desenvolvimento, até o presente momento participamos de todas atividades 
propostas, as quais, estão gerando reflexões e acúmulos sobre os diversos temas, principalmente nas áreas de captação, 
autogestão, articulação, atuação em rede, sistematização e comportamento.  

Os encontros virtuais foram bem produtivos, superaram as expectativas. 

6. PRÓXIMOS PASSOS 

Preparar material de divulgação e lançar campanha de financiamento recorrente pela plataforma da Benfeitoria, nos mantendo 
atentos para boas oportunidades e em constante formação, mapeando e nos inscrevendo em editais públicos e privados, 
abertos para parcerias diretas e articulados com nossos parceiros em todos os âmbitos, dando continuidade ao nosso trabalho 
de gestão e produção artístico cultural, esperançosos para atingir a meta inicia da nossa campanha para avançarmos nos 
objetivos apresentados a aTUAção PerifaSul. 
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PARTE DE LINKS E FOTOS 

7. MAPA DAS PARCERIAS

 

8. QUAIS INFORMAÇÕES VOCÊ TEM PARA COMPARTILHAR COM O GRUPO PARA ALIMENTAR O BANCO DE BOAS 
PRÁTICAS? INSERIR 4 SUGESTÕES POR PERÍODO NO LINK: 

9. FOTOS DAS ATIVIDADES REALIZADAS 
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PARTE DE INDICADORES 

10. ACOMPANHAMENTO DE INDICADORES 

OBJETIVO META 

INDICADORES 

D0 AGO/SET OUT/NOV DEZ/JAN FEV/MAR ABR/MAI JUN/JUL 

Permanência de espaço de troca 
de saberes, produção e fruição 
cultural no bairro do Jd. Alto da 
Riviera. 

Contribuir para 
transformação social de ao 
menos 7840 vidas (pessoas) 
ao ano. 

N/A Espaço está 
fechado 
devido à 
pandemia. 

294 pessoas 
impactadas 
diretamente 
via “Live 
Família NK” e 
live “Fique 
em casa com 
Cicerone Mc 

    

168 atividades culturais 
promovidas ao ano. 

N/A Atividades 
paralisadas 
devido à 
pandemia 

4 (2 ainda 
não foram 
lançadas para 
o publico) 

    

Produzir 2 videoclipes 
documentais. 

N/A 0 1 videoarte     

Gerar processos de troca de 
conhecimento entre diferentes 
atores de gerações distintas, com o 
intuito de contribuir na formação 
de sujeitos críticos para que 
possam ser cidadãos atuantes na 
sociedade. 

Realizar 40 oficinas de Graffiti N/A 0 Previsão de 
retorno em 
agosto/2021 
(possível 
acontecer 
apenas de 
forma 
presencial) 

    
Realizar 40 oficinas de 
Breaking 

N/A 0      

Realizar 40 Oficinas de MC N/A 0      
Realizar 40 oficinas de DJ N/A 0     
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Realizar 6 rodas de conversa 
sobre temas diversos, 
ministradas por referencias 
do Hip Hop. 

N/A 0 Previsão de 
retorno em 
maio/2021 
(provavelmen
te via live) 

    

Realizar 6 eventos de Hip 
Hop. 

N/A 0 1 live 
(formato DJ e 
MC) 

    

Fortalecer arte-educadores, 
artistas locais e comunidade do 
distrito Jd. Ângela por meio da 
valorização e fomento ao 
desenvolvimento artístico, a 
promoção da cultura, arte 
educação e desenvolvimento da 
economia criativa do território e 
da cidade. 

Contratar 4 arte educadores, 
1 por cada elemento artístico 
do Hip Hop. 

N/A 0 Previsão de 
retorno das 
oficinas em 
agosto/2021 
(depende de 
bater a meta 
3 da 
campanha de 
financiament
o coletivo) 

    

Realizar a contratação de 8 
atrações artísticas por 
evento. 

N/A 0 Previsão de 
retornar 
contratação 
em 
março/2021 
(depende de 
bater meta 1 
da campanha 
de 
financiament
o coletivo) 

    

Contratar 3 assistentes de 
produção cultural por evento. 

N/A 0     

Estimativa de publico 1000 a 
1500 (casa + rua) pessoas por 
evento. 

N/A 0 Estimativa de 
voltar 
eventos 
(formato live) 
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com os 4 
elementos do 
Hip Hop em 
Fevereiro/20
21 

Contratar 6 referencia do Hip 
Hop (facilitador), 1 por roda 
de conversa. 

N/A 0 Previsão de 
retorno das 
rodas de 
conversa 
(formato live) 
em 
maio/2021 
(depende de 
bater meta 2 
do 
financiament
o coletivo) 

    

Realizar 6 contratações de 
assistente de produção 
cultura, 1 por roda de 
conversa. 

N/A 0     

Estimativa de publico de 15 a 
20 pessoas por roda de 
conversa. 

N/A 0     

Ampliar o apoio da comunidade e 
de financiadores para o 
desenvolvimento dos projetos, 
seja este apoio material, humano 
ou financeiro. 

Aumentar 63% o valor de 
contrapartidas para o projeto 

R$83.000,00 R$0,00 R% 2.500,00     

Reestruturar as redes sociais da 
instituição melhorando a 
qualidade e relevância das 
informações. 

Aumentar em 30% o alcance 
das publicações 

Alcance: 
3197 

Alcance: 
1627 

Alcance: 4528     

Aumentar o número de 
participantes destas redes 

Instagram: 
745 
Facebook: 
1490 

Instagram: 
754 
Facebook: 
1484 

Instagra: 786 
Facebook: 
1542 

    

Criar uma rede colaborativa 
efetiva para o fortalecimento da 
região na qual atuamos. 

Aumentar em 20% o número 
de parceiras 

30 0 4     

*ENVIAR POR E-MAIL OS MEIOS DE VERIFICAÇÃO (LISTA DE PRESENÇA, FOTOS, ETC.)  
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PARTE FINANCEIRA 

11. RELATÓRIO FINANCEIRO 

CATEGORIA DESCRIÇÃO VALOR EDITAL GASTO 
AGO/SET 

GASTO 
OUT/NOV 

GASTO 
DEZ/JAN 

GASTO 
FEV/MAR 

GASTO 
ABR/MAI 

GASTO 
JUN/JUL 

SALDO (R$) 

Recursos Humanos          

         

Materiais          
         

Equipamentos          
         

Transporte & 
Alimentação 

         
         

Custos Estruturais 

Reposição de depósito 
(aluguel) R$ 1.500,00 R$ 1.462,00 R$ 0     R$38,00 

Aluguel R$ 12.000,00 R$ 2.924,00 R$ 1462,00     7614,00 
Água R$ 518,40 R$ 107,50 R$ 0     R$410,90 

Energia elétrica R$ 864,00 R$ 60,01 R$ 39,63     R$764,36 
Internet R$ 691,20 R$ 80,00 R$ 161,73     R$449,47 
Telefone R$ 426,40 R$ 100,70 R$ 104,73     R$220,97 

Comunicação          
         

Outros          
         

Impostos & Taxas          
         

  TOTAL R$ 16.000,00 R$ 4.734,21 R$ 1.768,00 R$  R$  R$  R$  R$ 9.497,70 
Obs: Conta de água referente ao mês de outubro/2020 veio com leitura errada, por esse motivo recorremos e estamos no aguardo de nova conta com o valor corrigido. 


